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Belo Horizonte, 25 de junho de 2024 

À INOCÊNCIO DE PAULA ADMINISTRAÇÃO JUDICIAL LTDA. 
A/C.: Dr. Rogeston Inocêncio de Paula - Administrador judicial da MASSA FALIDA 

 
 
 
 

Conforme solicitação de V.Sa., apresentamos o LAUDO técnico judicial revisão 01 de 
arbitramento de valor econômico-financeiro dos direitos totais de titularidade das marcas registradas 
no INPI da MASSA FALIDA DE EMBRASIL-EMPRESA BRASILEIRA DISTRIBUIDORA LTDA (CNPJ: 
19.166.917/0001-99), COBIMEX CONNECT BRASIL IMPORT EXPORT LTDA (CNPJ: 05.525.999/0001-06) e 
NATALIA INDUSTRIA E COMERCIO LTDA (CNPJ: 06.976.467/0001-58), as quais tiveram a falência 
decretada em 01/08/2017, nos autos nº 5000027-85.2016.8.13.0231. 

Foi obtido como resultado dos cálculos para 100,00% das marcas registradas, conforme tabela 
do item 10.18 - Cálculo do Valor Econômico das Marcas Registradas, para oferta de venda: 

 

R$ 9.845.509,00 (nove milhões oitocentos e quarenta e cinco mil quinhentos e nove reais), 
quantia mais provável, obtida pelo método do fluxo de caixa descontado na perpetuidade do potencial 
de geração de superlucro pelas marcas registradas, e que poderá ser alvo de negociação junto ao 
INTERESSADO COMPRADOR o ágio, o deságio, a forma e o prazo de pagamento. 

 

A quantia indicada acima foi estabelecida sem considerar cláusula de earn out (desempenho 
futuro), em On a stand alone basis (não considerados eventuais ganhos de escala e/ou expectativas de 
sinergia e/ou benefícios indiretos na ótica de determinado investidor específico), em Steady-state 
(quando o crescimento pode ser sustentado na perpetuidade) e também sem considerar eventuais 
ganhos tributários por parte do COMPRADOR decorrentes da amortização de ativo intangível. 

 
A seguir, será apresentado o Sumário com os itens que compõem a integralidade deste LAUDO. 

 

                                                                                           

                                                                                      

  

                                                                                         Luiz Geraldo Crespo Arruda 
Relator responsável pela elaboração deste LAUDO 
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3 - LISTA DE ABREVIATURAS 

  
INPI - Instituto Nacional da Propriedade Industrial 
CNPJ - Cadastro Nacional da Pessoa Jurídica 
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4 - DADOS DO CONTRATADO: 
 

- Razão Social: HD Engenharia e Consultoria Ltda. 
- Fantasia: ELEGE Engenharia do Valor e Sustentabilidade 
- CNPJ: 23.931.256/0001-18 
- Data de Abertura: 09/02/1988 
- Representante legal: Luiz Geraldo Crespo Arruda 
- Telefone: (41) 3403-6618; (41) 99864-9007; (31) 3498-2542 
- e-mail: elege@elegevalorsustentavel.com.br 
- website: http://www.elegevalorsustentavel.com.br 
- Endereço: Rua Pascoal Carlos Magno, nº 14. Bairro Ouro Preto. Belo Horizonte/MG. CEP: 
31310-510 e Travessa Venezuela nº 99, 402 bl. 05. São José dos Pinhais/PR. CEP: 83035180 

Mini currículo do profissional: 
 
 

- Luiz Geraldo Crespo Arruda.  

Desde 2007 é diretor da ELEGE Engenharia do VALOR & Sustentabilidade®.  

Criador do Sistema PIÃO-Gestão do Valor Organizacional®, da metodologia Valorização 
Econômica Sustentável® e da capacitação em Engenharia do Valor Econômico Sustentável®. Já atendeu 
mais de 200 clientes em mais de 90 cidades do Brasil, realizando mais de 170 projetos, laudos e 
consultorias de Engenharia do Valor e capacitando mais de 3.900 pessoas em mais de 100 palestras e 
capacitações sobre Engenharia do Valor.  

 

Engenheiro Civil, ênfase em Transportes e Logística (E.E. Kennedy-2002). Bacharel em Ciências 
Contábeis (ESAB-2022). Graduando em Marketing (UNINTER-2024). Especialista em Qualidade, 
Tecnologia e Produtividade (UFMG-2003). Especialista em Sustentabilidade (UFMG-2009). Especialista 
em Gestão Estratégica da Informação (UFMG-2011). Pós-graduado em Gestão de Projetos (IETEC-2004), 
Engenharia de Vendas (IETEC-2004), Gestão de Custos (IETEC-2005) e em PmaisL-Produção mais 
Limpa (ONU/SENAI/CNTL-2010). Capacitação completa em Franchising (ABF-2019). 

Perito judicial do TJ-MG (desde 2020) e Assistente Técnico Judicial em Valoração de Ativos 
Intangíveis. Foi membro do comitê de Avaliação da Sustentabilidade do CBCS (2008) e do comitê de 
Sustentabilidade do CREA-MG (2009). Professor convidado da Fundação Dom Cabral (2011/2012), 
consultor da FIEMG (2012/2014) em consumo e produção sustentável na indústria, consultor 
credenciado pela RECEPETI (Rede Catarinense de Inovação-2016/2018), mentor credenciado pela 
ALIANÇA EMPREENDEDORA (2017). 

Membro do conselho diretor da ABEAV-Associação Brasileira de Engenharia e Análise do Valor 
(gestão 2012/2023). Afiliado a SAVE-American Society of Value Engineers e CVCI-Customer Value 
Creation International. Desde 2010 modera o LinkedIn Group “Engenharia e Análise do Valor” 
comunidade com mais de 7.900 integrantes.  

 

Veja currículo completo em: http://lattes.cnpq.br/2166184508934100 
 

DADOS DO CONTRATANTE: 
 
 

Razão social:  MASSA FALIDA DE EMBRASIL EMPRESA BRASILEIRA DISTRIBUIDORA LTDA  
CNPJ 19.166.917/0001-99  
Rua Tomé de Souza, nº 830 - 4º andar - conj. 401/406, Savassi, Belo Horizonte/MG - 30140-136  
e-mail: ajgrupoembrasil@inocenciodepaulaadvogados.com.br 
 

6 / 102



 

Laudo de Valorimetria Econômico-Financeira das marcas do GRUPO EMBRASIL 
©2007 I 2024 ELEGE Engenharia do VALOR & Sustentabilidade 

5 - CONSIDERAÇÕES GERAIS: 
 

 

Este documento tem como OBJETO apresentar o LAUDO técnico judicial de arbitramento de 
valor econômico-financeiro de 100,00% dos direitos totais de titularidade das marcas registradas da 
MASSA FALIDA no INPI, na data base de 24/04/2024.  

Este LAUDO tem como objetivo suportar futuras decisões do CONTRATANTE, não devendo ser 
utilizado para nenhum outro fim além do OBJETO. 

Este LAUDO não representa uma proposta, solicitação, aconselhamento ou recomendação por 
parte do CONTRATADO sobre a oferta, sendo essa decisão de responsabilidade única e exclusiva do 
CONTRATANTE. 

O CONTRATADO é isento de responsabilidade sobre todo e qualquer prejuízo, perda direta ou 
indireta, lucro cessante e/ou insucesso, bem como não participa de ganhos e/ou sucessos 
eventualmente decorrentes do uso deste LAUDO.  

Os administradores e sócios da CONTRATANTE e/ou ATUAL PROPRIETÁRIO e/ou INTERESSADO 
COMPRADOR e/ou POTENCIAL NOVO PROPRIETÁRIO devem realizar suas próprias análises e devem 
consultar seus próprios profissionais e/ou consultores jurídicos, fiscais e financeiros a fim de 
estabelecerem suas próprias opiniões sobre a oferta, a operação e os seus riscos. 

O CONTRATADO utilizou de dados estimados e informações coletadas junto a MASSA FALIDA e 
que não oferecem qualquer garantia sobre a efetivação de sua ocorrência que foi estimada para o 
período da perpetuidade. 

O CONTRATADO não assume nenhuma obrigação de conduzir, e não conduziu nenhuma 
inspeção física nas propriedades e/ou instalações da CONTRATANTE. 

As marcas registradas da CONTRATANTE não foram expostas para venda ao mercado, 
consequentemente, não se pode concluir se existem ou não potenciais compradores e/ou investidores 
que desejam pagar os valores econômicos estimados deste LAUDO. 

Nenhum dos sócios ou profissionais do CONTRATADO ou quaisquer pessoas a eles vinculados 
não prestou quaisquer serviços de consultoria, auditoria, contabilidade e/ou advocacia ao 
CONTRATANTE, e não possui qualquer interesse(s) financeiro(s) na CONTRATANTE e/ou na efetivação 
ou não da venda das marcas registradas da MASSA FALIDA, caracterizando assim a independência 
necessária ao desempenho das funções de avaliador independente.  

O CONTRATADO declara que não sofreu quaisquer influências da CONTRATANTE no decorrer da 
realização do OBJETO. 

O CONTRATADO não assume nenhuma responsabilidade por danos causados ou por eventual 
perda incorrida por qualquer parte envolvida, como resultado do armazenamento, circulação, 
publicação e/ou reprodução indevida deste LAUDO. 

O CONTRATADO não tem responsabilidade de revisar e/ou atualizar este LAUDO para eventos e 
circunstâncias que ocorram após a entrega do mesmo.  

 

 

 

7 / 102



 

Laudo de Valorimetria Econômico-Financeira das marcas do GRUPO EMBRASIL 
©2007 I 2024 ELEGE Engenharia do VALOR & Sustentabilidade 

 

Os honorários a preço fixo do CONTRATADO para elaboração deste LAUDO constam da 
respectiva proposta encaminhada e aceita pelo CONTRATANTE no dia 06/03/2024, sem qualquer 
quantia a preço variável ou pelo sucesso ou não da venda das marcas registradas da MASSA FALIDA. 

Este LAUDO foi preparado exclusivamente no idioma Português e caso venha a ser traduzido 
para outro idioma, a versão em Português deverá prevalecer para todo os efeitos.  

Este LAUDO é de propriedade intelectual e direitos de autoria exclusiva do CONTRATADO e não 
deve ser utilizado para qualquer outra finalidade. 

 

 

 

6 - ETAPAS DA REALIZAÇÃO DESTE LAUDO: 
 

1 - Identificação da Finalidade(s) da Valorimetria 

2 - Definição das premissas, principais critérios e data base 

3 - Identificação e solicitação de informações 

4 - Pesquisa, Coleta e Recebimento de informações 

5 - Alimentação das informações no sistema utilizado 

6 - Análises críticas e ajustes das informações 

7 - Cálculo da taxa de desconto para o período de projeção 

8 - Cálculo do Valor Econômico-Financeiro das Marcas Registradas 

9 - Elaboração do LAUDO final 

10 - Apresentação e entrega do LAUDO 

11 - Realização da revisão 01 
 

O restante desta página foi deixado intencionalmente em branco. 
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7 - PRINCIPAIS PREMISSAS E CRITÉRIOS UTILIZADOS:  
 

Este LAUDO foi baseado nas normas ABNT-NBR-14653-4-Avaliação de Bens: Empreendimentos, 

ISO-10668/20671: Brand Valuation, ASTM-E1699: Value Engineering, NBC T4 - Avaliação Patrimonial e 

CPC 46: Mensuração do Valor Justo. 

A unidade monetária adotada é o Real (R$).   

As quantias foram estimadas pelo modelo real (sem o efeito da inflação).  

O Valor Econômico-Financeiro das marcas registradas da MASSA FALIDA empresa foi calculado 

pelo Método da Perpetuidade aplicado ao Superlucro projetado pelos Ativos Intangíveis, exceto 

determinadas marcas registradas que por não terem sido lançadas comercialmente seu valor 

econômico-financeiro foi considerado baseado nos custos estimados para registro destas no INPI. 

As Projeções de Resultados utilizadas  foram conforme documento disponibilizado pela MASSA 

FALIDA: "Laudo Econômico-Financeiro.pdf" emitido em 04 de março de 2016 pela ERIMAR Consultoria 

Empresarial. 

Não foi alvo do OBJETO deste LAUDO a realização de plano de negócio, definições estratégicas, 

auditorias, diligências, projetos técnicos, avaliação de imóveis e/ou equipamentos especiais, testes e/ou 

inspeções físicas, orçamentos e/ou coleta de preços de insumos, precificações de produtos e/ou 

serviços, busca de potencias compradores e/ou investidores, anúncios comerciais, pesquisas de 

mercado e/ou consideração de riscos de mercado, estruturais, conjunturais e/ou setoriais. 

Não foi alvo do OBJETO deste LAUDO investigar se há empresas utilizando indevidamente nomes 

comerciais que porventura sejam de direito de uso exclusivo das marcas registradas pertencentes à 

MASSA FALIDA. 

Este LAUDO foi elaborado a partir de dados e informações encaminhadas pela MASSA FALIDA 

e/ou coletadas na internet, as quais foram consideradas verdadeiras, uma vez que não faz parte do 

OBJETO qualquer tipo de procedimento de auditoria e/ou diligência. 

O restante desta página foi deixado intencionalmente em branco. 
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8 - PRINCIPAIS DADOS DAS MARCAS REGISTRADAS DO GRUPO EMBRASIL:  
 

. EMPRESAS:  

- EMBRASIL-EMPRESA BRASILEIRA DISTRIBUIDORA LTDA (CNPJ: 19.166.917/0001-99) 

- COBIMEX CONNECT BRASIL IMPORT EXPORT LTDA (CNPJ: 05.525.999/0001-06)  

- NATALIA INDUSTRIA E COMERCIO LTDA (CNPJ: 06.976.467/0001-58) 

. MATRIZ: Ribeirão das Neves/MG - Brasil 

. ATUAÇÃO: Todo o território nacional 

. SETOR: Atacado e Distribuição de produtos próprios e de terceiros 

. QUANTIDADE DE MARCAS REGISTRADAS: 14 nomes em 36 marcas registradas sendo 28 de 

produto e 8 de serviço distribuídas em 31 classes NICE e 52 subclasses. 

O restante desta página foi intencionalmente deixado em branco. 
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9 - Inventário de marcas registradas no INPI1: 

 

Titular: Embrasil Empresa Brasileira Distribuidora Ltda. - CNPJ: 19.166.917/0001-99

nº processo Marca Apresentação Natureza Depósito (ano) Início (ano) Classe
814291708 25.10; 25.20; 25.60
814291716 28.10; 28.20
814291562 7.10; 7.20; 7.25
814291570 6.30; 6.40; 6.50
814291554 8.10; 8.20; 8.40
814291546 12.10
814291627 16.10; 16.20; 16.30
814291694 26.10
814291589 3.10; 3.20; 3.30
814291600 24.10; 24.20; 24.30
814291619 19.10; 19.20; 19.60
824165608 Mista 2001 (7) 35
826075304 2003 (8) 39
831303093 2011 (9) 35
822382598 Mista de Produto 1999 8.10; 8.20; 8.40
828064253 Nominativa de Serviço 2005 (8) 35
822383896 (8) 22
822383900 20.20; 20.25; 20.35
825333040 2003 (8) 12
904273571 (9) 06
904273725 (9) 11
825868076 OI BRASIL 2003 (8) 07
826818625 (8) 11
826818633 (8) 18
828064296 2005 (8) 08
907363369 2014 (10) 09
830015183 (9) 25
830015191 (9) 03
902401319 EXATTA (9) 35
903232790 (9) 35

Titular: Cobimex Connect Brasil Import Export Ltda - CNPJ: 05.525.999/0001-06

nº processo Marca Apresentação Natureza Depósito (ano) Início (ano) Classe
819911607 (8) 24
819911585 (8) 11
819911615 de Serviço 40.15
829602500 MUSTANG 2007 (9) 06
904540120 MASTER CHEF 2012 (10) 11
905997611 de Serviço 2013 2002 (10) 35

OBS.: Não há marcas registradas pela Natalia Indústria e Comércio ltda. - CNPJ: 06.976.467/0001-58

2008

de Serviço 2010

RELAÇÃO DE MARCAS REGISTRADAS NO INPI1

EMBRASIL

Nominativa de Produto 1988

de ServiçoNominativa

1Foram relacionadas apenas as marcas com a situação "em vigor - sub judice". Portanto, não foram relacionadas as 
marcas "extintas",  "definitivamente arquivadas" e/ou "indeferidas".

NATÁLIA 
CHRISTMAS

Mista 

de Produto 1997

de Produto

COBIMEX 
Negócios 

Internacionais

Não 
Identificado

1976

1992

CORAMAIS 
Distribuidora

SOCOL

YANKEE Mista 

de Produto

1999

VULCÃO Nominativa 2011

ECOLAND

Mista 

2004

STRONG

PRAIA & 
PISCINA

1980

Não 
Identificado

2005

Não 
Identificado

1999

2001
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9.1 - Quantitativos de marcas registradas no INPI: 

 

de marcas  de Classes de Subclasses
28 8

Nominativa Mista
18 17

de marcas  de Classes de Subclasses
11 3

Nominativa Mista
13 1

de marcas  de Classes de Subclasses
1 1

Nominativa Mista
1 1

de marcas  de Classes de Subclasses
2 0

Nominativa Mista
0 1

de marcas  de Classes de Subclasses
3 0

Nominativa Mista
3 0

de marcas  de Classes de Subclasses
1 0

Nominativa Mista
1 0

de marcas  de Classes de Subclasses
2 0

Nominativa Mista
0 2

de marcas  de Classes de Subclasses
2 0

Nominativa Mista
0 2

Quantidadesde Serviçode ProdutoMarca

Marca de Produto de Serviço Quantidades

14EMBRASIL 11 28

Marca de Produto de Serviço Quantidades

YANKEE 2 2 4

SOCOL 2 2 4

Marca de Produto de Serviço Quantidades

OI BRASIL 1 1 1

Marca de Produto de Serviço Quantidades

VULCÃO 3 3 3

2

Totalização

de Produto de Serviço Quantidades

36 31 52

Marca de Produto de Serviço Quantidades

STRONG 2 2 2

Marca de Produto de Serviço Quantidades

ECOLAND 2 2
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9.1 - Quantitativos de marcas registradas no INPI (continuação): 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

de marcas  de Classes de Subclasses
2 0

Nominativa Mista
0 2

de marcas  de Classes de Subclasses
0 1

Nominativa Mista
0 1

de marcas  de Classes de Subclasses
0 1

Nominativa Mista
0 1

de marcas  de Classes de Subclasses
2 1

Nominativa Mista
0 3

de marcas  de Classes de Subclasses
1 0

Nominativa Mista
0 1

de marcas  de Classes de Subclasses
1 0

Nominativa Mista
0 1

de marcas  de Classes de Subclasses
0 1

Nominativa Mista
0 1

Marca de Produto de Serviço Quantidades

COBIMEX 
Negócios 

Internacionais
1 1 1

Marca de Produto de Serviço Quantidades

MASTER CHEF 1 1 1

Marca de Produto de Serviço Quantidades

MUSTANG 1 1 1

Marca de Produto de Serviço Quantidades

NATÁLIA 
CHRISTMAS

3 3 3

Marca de Produto de Serviço Quantidades

CORAMAIS 
Distribuidora

1 1 1

Marca de Produto de Serviço Quantidades

EXATTA 1 1 1

Marca de Produto de Serviço Quantidades

PRAIA & 
PISCINA

2 2 2
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9.2 - Quantitativos totais de registros de propriedade industrial no INPI: 
 

 
 

 
9.3 - Tabela de logomarcas: 
 

          

 

 

 

      
 

         

 
 

           

              

 

 

 

     OI BRASIL 
(Não identificado) 

 
9.4 - Tabela de slogans e segmentos: 
 

 
 
 
 
 
 

19.166.917/0001-99 05.525.999/0001-06 06.976/467/0001-58

Marcas 30 marcas (10 nomes) 6 marcas (4 nomes) nenhuma marca

Patentes

Desenho industrial

Programa de computador

Transferência de tecnologia

Indicação Geográfica

Circuito integrado

CNPJ's da Massa FalidaClasses Ativos de Propriedade 
Industrial registrados no INPI

Nenhum registro encontrado

Nome - Marca Sobrenome Slogan Segmento

EMBRASIL
Desde 1976 distribuindo bons 
negócios de norte a sul do Brasil

SOCOL
YANKEE Camping Barracas, tendas, guarda-sol, lanternas
ECOLAND Professional Barracas, sacos de dormir e mochilas
NATALIA CHRISTMAS Decoração Natalina A magia do natal você encontra aqui Artigos natalinos
COBIMEX Negócios Internacionais Um mundo de oportunidades Importação 

STRONG É forte, é Strong Ferramentas e utensílios  para construção civil

OI BRASIL Atacado e distribuidor (não identificado)
VULCÃO Utensílios, carrinho de mão, baldes
PRAIA & PISCINA Artigos de lazer infantil
EXATT Fungicidas e herbicidas (sem histórico de atuação)
CORAMAIS DISTRIBUIDORA Tintas para construção civil
MUSTANG Cravos para ferraduras de cavalos (sem atuação)
MASTER CHEF Churrasqueiras a gás

Atacado e distribuidor de casa, construção, 
utensílios, brinquedos, papelaria, ferramentas, 
lavadoras, eletrodomésticos, e agroveterinário, etc.

Atacadista - Distribuidor

Não identificado
Não identificado

Não identificado
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10 – Cálculos Econômicos-Financeiros: 
 
10.1 - Projeções de Resultados conforme documento disponibilizado pela MASSA FALIDA: "Laudo 
Econômico-Financeiro.pdf" emitido em 04 de março de 2016 pela ERIMAR Consultoria Empresarial. 
 

 
 
10.2 - Correção monetária da Projeção de Resultados pela variação acumulada do IPCA no período de 
2017 a 2023: 
 

 

 

 
 
 

 

Bruto Líquido Bruto Líquido
Ano 1 142.228.000         112.322.000         35.711.000           1.210.000-             
Ano 2 170.278.000         134.423.000         42.743.000           1.067.000             
Ano 3 203.667.000         160.811.000         51.148.000           4.401.000             
Ano 4 213.850.000         168.852.000         53.705.000           6.103.000             
Ano 5 223.899.000         176.815.000         56.252.000           7.107.000             
Ano 6 234.444.000         185.171.000         58.924.000           8.167.000             
Ano 7 245.510.000         193.940.000         61.729.000           9.310.000             
Ano 8 257.122.000         203.143.000         64.673.000           10.415.000           
Ano 9 269.225.000         212.739.000         67.744.000           11.638.000           
Ano 10 281.929.000         222.811.000         70.968.000           12.931.000           
Ano 11 283.338.000         223.925.000         71.323.000           12.938.000           
Ano 12 284.755.000         225.045.000         71.680.000           12.689.000           
Ano 13 286.179.000         226.170.000         72.038.000           12.525.000           
Ano 14 287.610.000         227.301.000         72.398.000           12.329.000           
Ano 15 289.040.000         228.430.000         72.760.000           12.132.000           

Receita (R$) Resultado (R$)

Bruto Líquido Bruto Líquido
Ano 1 201.731.024         159.313.441         50.651.184           1.716.220-             
Ano 2 241.516.124         190.660.696         60.625.117           1.513.394             
Ano 3 288.873.868         228.088.475         72.546.463           6.242.218             
Ano 4 303.317.065         239.493.537         76.173.219           8.656.273             
Ano 5 317.570.201         250.787.967         79.785.792           10.080.310           
Ano 6 332.526.845         262.639.814         83.575.659           11.583.776           
Ano 7 348.222.457         275.077.444         87.554.169           13.204.965           
Ano 8 364.692.496         288.130.645         91.729.832           14.772.257           
Ano 9 381.858.951         301.741.262         96.085.626           16.506.916           
Ano 10 399.877.843         316.027.021         100.658.431         18.340.860           
Ano 11 401.876.317         317.607.078         101.161.950         18.350.789           
Ano 12 403.886.138         319.195.645         101.668.306         17.997.616           
Ano 13 405.905.888         320.791.305         102.176.080         17.765.005           
Ano 14 407.935.567         322.395.474         102.686.691         17.487.005           
Ano 15 409.963.827         323.996.806         103.200.138         17.207.588           

Receita (R$) Resultado (R$)
2017 2,95%
2018 3,75%
2019 4,31%
2020 4,52%
2021 10,06%
2022 5,78%
2023 4,62%

Acumulado 41,84%

IPCA
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10.3 - Tratamento estatístico da Receita Líquida e do Resultado Líquido: 
 

 
 
10.4 - Identificação do percentual do patrimônio líquido em relação a receita líquida de vendas de 
empresas listadas na B3 com atuação mais aproximada ao Grupo EMBRASIL: 
 

 
 

OBS.: Foram coletados dados de empresas listadas pois não foram disponibilizados pela massa falida 
quaisquer demonstrativos contábeis e/ou Balanços Patrimoniais. 
 
 

10.5 - Tratamento estatístico do % (Receita Líquida / Patrimônio Líquido) das empresas listadas: 
 

 
 

10.6 - Extrapolação estatística para o Patrimônio Líquido:  
 

 
 
 

 

 Receita Líquida (R$) Projetado  Resultado Líquido (R$) Projetado
. Limite inferior: 260.987.014      . Limite inferior: 10.873.471        
. Média aritmética 274.396.441      . Média aritmética 12.532.850        
. Limite superior: 287.805.868      . Limite superior: 14.192.230        

.  Nível de confiança: 68,26% .  Nível de confiança: 68,26%

. Coeficiente de variação: 18,93% . Coeficiente de variação: 51,29%

. Desvio padrão 51.944.092        . Desvio padrão 6.427.937          

. Intervalo de Confiança 13.409.427        . Intervalo de Confiança 1.659.379          

Empresas listadas (Fonte: B3) Receita líquida (R$) Patrimônio líquido (R$) %
LOJAS QUERO-QUERO S/A 2.398.127.000                       533.802.000                     22,26%
SENDAS DISTRIBUIDORA S.A. 66.503.000.000                     4.630.000.000                  6,96%
GRUPO MATEUS S.A. 26.773.586.000                     8.773.513.000                  32,77%
ATACADÃO S.A. 109.859.000.000                  20.827.000.000               18,96%
CIA BRASILEIRA DE DISTRIBUICAO 19.250.000.000                     4.722.000.000                  24,53%

Receita Líq. / Patrimônio Líq. Identificado
. Limite inferior: 16,89%
. Média aritmética 21,10%
. Limite superior: 25,30%

.  Nível de confiança: 68,26%

. Coeficiente de variação: 44,58%

. Desvio padrão 9,40%

. Intervalo de Confiança 4,20%

Lim.  inferior Média arit. Lim. superior
16,89% 21,10% 25,30%

Limite inferior 260.987.014       44.082.785     55.056.936     66.031.088     
Média aritmética 274.396.441       46.347.744     57.885.744     69.423.744     
Limite superior 287.805.868       48.612.703     60.714.551     72.816.399     

Projetado: Receita Líquida (R$)

Listadas: Receita líquida / Pat. líquido
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10.7 - Tratamento estatístico para projeção do Patrimônio Líquido: 
 

 
 
 

10.8 - Identificação do ROE (Retorno sobre o Patrimônio Líquido) de empresas listadas na B3 com 
atuação mais aproximada ao grupo EMBRASIL: 
 
 

 
 
 

10.9 - Tratamento estatístico do ROE (Retorno sobre o Patrimônio Líquido) de empresas listadas: 
 
 

 
 
 
 

10.10 - Extrapolação estatística para projeção do Lucro Normal: 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

Patrimônio Líquido (R$) Projetado
. Limite inferior: 54.454.426        
. Média aritmética 57.885.744        
. Limite superior: 61.317.061        

.  Nível de confiança: 68,26%

. Coeficiente de variação: 17,79%

. Desvio padrão 10.295.856        

. Intervalo de Confiança 3.431.317          

Empresas listadas (Fonte: Investidor10) ROE em 2023
LOJAS QUERO-QUERO S/A 3,69%
SENDAS DISTRIBUIDORA S.A. 15,33%
GRUPO MATEUS S.A. 14,94%
ATACADÃO S.A. -4,14%
CIA BRASILEIRA DE DISTRIBUICAO 12,48%

ROE das empresas listadas Identificado
. Limite inferior: 4,67%
. Média aritmética 8,46%
. Limite superior: 12,25%

.  Nível de confiança: 68,26%

. Coeficiente de variação: 100,10%

. Desvio padrão 8,47%

. Intervalo de Confiança 3,79%

Lim.  inferior Média arit. Lim. superior
4,67% 8,46% 12,25%

Limite inferior 54.454.426         2.544.917         4.606.844         6.668.772         
Média aritmética 57.885.744         2.705.279         4.897.134         7.088.989         
Limite superior 61.317.061         2.865.641         5.187.423         7.509.206         

Projetado: Patrimônio líquido (R$)

Identificado: ROE empresas listadasCálculo matricial do 
Lucro Normal projetado
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10.11 - Tratamento estatístico para projeção do Lucro Normal anualizado: 

 

 

 
10.12 - Cálculo matricial do Superlucro projetado anualizado: 
 

 
 

10.13 - Tratamento estatístico para projeção do Superlucro anualizado: 
 

 
 
 

10.14 - Tabela resumo de Lucros Líquidos projetados anualizados: 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Lucro Normal (R$) Projetado
. Limite inferior: 4.258.259          
. Média aritmética 4.897.134          
. Limite superior: 5.536.009          

.  Nível de confiança: 68,26%

. Coeficiente de variação: 39,14%

. Desvio padrão 1.916.980          

. Intervalo de Confiança 638.875              

Lim.  inferior Média arit. Lim. superior
4.258.259            4.897.134            5.536.009            

Limite inferior 10.873.471         6.615.212            5.976.337            5.337.462            
Média aritmética 12.532.850         8.274.591            7.635.716            6.996.841            
Limite superior 14.192.230         9.933.971            9.295.096            8.656.220            

Cálculo matricial do Lucro Normal projetado
Superlucro projetado

Resultado líquido projetado

Superlucro (R$) Projetado
. Limite inferior: 7.122.513          
. Média aritmética 7.635.716          
. Limite superior: 8.148.920          

.  Nível de confiança: 68,26%

. Coeficiente de variação: 20,17%

. Desvio padrão 1.539.895          

. Intervalo de Confiança 513.203              

Lucro Totala Lucro Normalb Superlucroc

Limite inferior 10.873.471      4.258.259         7.122.513       
Média aritmética 12.532.850      4.897.134         7.635.716       
Limite superior 14.192.230      5.536.009         8.148.920       

a) Lucro Total: Projeção de Resultados de 2016 corrigido pelo IPCA ate dez/2023
b) Lucro Normal: Retorno sobre o Patrimônio Líquido dos Ativos Tangíveis
c) Superlucro: Retorno sobre os Ativos Intangíveis

Projeções anualizadas (R$)
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10.15 - Resultados anualizados projetados por marca:  
 

 
 
10.16 - Cálculo da Taxa mínima de Atratividade: 
 

 
 

10.17 - Cálculo do Valor Econômico dos Ativos Intangíveis: 
 

 

%* Limite inf. Média arit. Limite sup. % médio Limite inf. Média arit. Limite sup.
EMBRASIL 62,51% 163.142.982 171.525.215 179.907.448 50,64% 5.383.718    6.346.433    7.196.298    
SOCOL 10,20% 26.620.675   27.988.437   29.356.199   8,26% 878.482        1.035.572    1.174.248    
COBIMEX 6,67% 17.407.834   18.302.243   19.196.651   5,40% 574.459        677.183        767.866        
OI BRASIL 1,32% 3.445.029     3.622.033     3.799.037     1,07% 113.686        134.015        151.961        
CORAMAIS 1,20% 3.131.844     3.292.757     3.453.670     0,97% 103.351        121.832        138.147        

NATÁLIA CHRISTMAS 7,97% 20.793.879   21.862.262   22.930.645   16,46% 1.850.655    2.062.704    2.293.064    
STRONG 6,58% 17.179.705   18.062.393   18.945.080   11,16% 1.278.170    1.398.932    1.604.080    
PRAIA & PISCINA 1,38% 3.614.174     3.799.869     3.985.564     2,35% 268.895        294.300        337.458        
YANKEE 0,91% 2.376.443     2.498.544     2.620.645     1,54% 176.807        193.512        221.890        
MASTER CHEF 0,73% 1.906.106     2.004.041     2.101.976     1,24% 141.814        155.213        177.974        
VULCÃO 0,32% 841.657         884.901         928.145         0,55% 62.619          68.536          78.586          
ECOLAND 0,21% 544.602         572.583         600.565         0,35% 40.518          44.347          50.850          
EXATTA 0,00% -                  -                  -                  0,00% -                 -                 -                 
MUSTANG 0,00% -                  -                  -                  0,00% -                 -                 -                 
Totais 100% 260.987.014 274.396.441 287.805.868 100% 10.873.175  12.532.579  14.192.423  

*Percentuais estimados em entrevista junto ao ex-diretor-presidente do Grupo EMBRASIL.

Resultados 
Projetados por Marca

A
ta
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s 
e 
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s

Receita Bruta Projetada anualizada (R$) Resultado Líquido Projetado anualizado (R$)

Pr
od

ut
os

 p
ró

pr
io

s

TMA - Taxa Mínima de Atratividade (ao ano) 20,45%
. Livre de Risco 9,80%
. Risco de Mercado 8,01%
. Prêmio de Risco 4,14%
. Risco País (Brasil) 3,32%
. Risco Sistemático (Beta desalavancado) 0,405      
. Risco tamanho da empresa 8,05%
. G-Crescimento na Perpetuidade 0,88%
*ROIC - Retorno sobre o Capital Investido
TMA = {livre de risco + [risco sistemático x (prêmio de risco)] + risco país + risco tamanho da empresa}

Crescimento anualizado do PIB do Brasil - 2013/23
Lucro líquido anual < US$ 5,0 milhões

SELIC - média móvel - 2014/24
ROIC* médio das empresas listadas
.=Risco de Mercado - Livre de Risco(líquido do IPCA)
Média móvel - 2013/23
Empresas selecionadas listadas na B3

Projeções (R$) Superlucroa Marcas Registradasc Indisponíveisd

Limite inferior 7.122.513                9.177.254,43               27.531.763,28           
Média aritmética 7.635.716                9.845.509,45               29.508.528,36           
Limite superior 8.148.920                10.499.764,48            31.499.293,44           

b) Valor Econômico dos Ativos Intangíveis = {[Superlucro x (1+ G)] / (TMA - G)}

Valor Econômico dos Intangíveisb

c) Valor Econômico das Marcas Registradas = 25% do Valor dos Ativos Intangíveis
(taxa de royalties usual no mercado);
d) Intangíveis indisponíveis devido a falência, tais como: sistemas, banco de
dados, domínios de internet, capital intelectual, know-how, empresa em marcha
(going business ), relacionamento com clientes, fornecedores e funcionários, etc.

a) Superlucro anualizado projetado na Perpetuidade e considerado um payout
(distribuição dos superlucros) de 100,00%;
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10.18 - Cálculo do Valor Econômico das Marcas Registradas: 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Limite inferior Média aritmética Limite superior
EMBRASIL 50,64% 4.647.314               4.985.715               5.317.026               
SOCOL 8,26% 758.320                  813.538                  867.600                  
COBIMEX 5,40% 495.882                  531.990                  567.342                  
OI BRASIL 1,07% 98.136                     105.281                  112.278                  
CORAMAIS 0,97% 89.214                     95.710                     102.071                  

NATÁLIA CHRISTMAS 16,46% 1.510.460               1.620.447               1.728.129               
STRONG 11,16% 1.024.399               1.098.992               1.172.022               
PRAIA & PISCINA 2,35% 215.508                  231.200                  246.564                  
YANKEE 1,54% 141.704                  152.022                  162.124                  
MASTER CHEF 1,24% 113.658                  121.934                  130.037                  
VULCÃO 0,55% 50.187                     53.841                     57.419                     
ECOLAND 0,35% 32.474                     34.838                     37.153                     
EXATTAb 0,00% -                           3.500                       -                           
MUSTANGb 0,00% -                           3.500                       -                           
Totais 100,00% 9.177.254               9.845.509               10.499.764            

a) Valor Econômico Intrínseco, ou seja, desenvolvido internamente;

OBS 1: O Valor Econômico foi considerado On a stand alone basis , ou seja, não considerado
eventuais valores extrínsecos, ganhos e/ou expectativas de sinergia e/ou benefícios indiretos
na ótica de determinado comprador e/ou investidor específico;

OBS 2: O Valor Econômico de tais marcas registradas não foram expostos ao mercado,
consequentemente, não se pode concluir se existem ou não potenciais compradores e/ou
investidores que desejam pagar as estimativas deste LAUDO.

b) As marcas registradas EXATTA e MUSTANG não foram lançadas comercialmente, portanto o
valor econômico foi considerado baseado nos custos estimados para registro destas no INPI. 
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Valor Econômico das Marcas (R$)a
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11 - Conteúdo das Marcas Registradas: 
 
11.1 - Sobre a marca EMBRASIL: 
 
11.1.1 - Registro perante ao INPI: 
 
Nº do Processo: 824165608; 826075304; 831303093 

Marca: EMBRASIL 

Apresentação: Mista; Nominativa 

Natureza: De Serviço 

Data de Depósito: 19/09/2001; 21/08/2003 

Apostila: SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DA PALAVRA "BRASIL" 

Classe: NCL(7) 35 - Publicidade; gestão de negócios comerciais; administração comercial; funções 

administrativas; NCL(8) 39 - Transporte; embalagem e armazenagem de produtos; organização de 

viagens; NCL(9) 35 - Propaganda; gestão de negócios; administração de negócios; funções de escritório. 

Especificação: Comércio de tintas para revestimentos de interiores e para indústrias de correlatos como, 

pigmentos, tintas, vernizes lacas; Prestação de serviços de operador logístico em transportes; Comércio, 

importação e exportação de produtos de proteção e segurança na área da construção civil, a saber: 

óculos e máscaras protetoras, botinas, luvas, capacetes e demais equipamentos utilizados na atividade 

acima especificada. 

Interposição de recursos indeferidos: x 

Logomarca:  

 
 

Nº do Processo: 814291708; 814291716; 814291562; 814291570; 814291554; 814291546; 814291627; 

814291694; 814291589; 814291600; 814291619 

Marca: EMBRASIL 

Apresentação: Nominativa 

Natureza: De Produto 

Data de Depósito: 31/05/1988 

Classe: 25.10, 25.20, 25.60 - Roupas, calçados e peças de chapelaria para seres humanos; 28.10, 28.20 - 

Brinquedos, aparelhos para jogos, equipamentos de esporte, itens lúdicos e brinquedinhos, assim como 

certos artigos para árvores de Natal; 07.10, 07.20, 07.25 - Máquinas e máquinas-ferramentas e motores;  
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06.30, 06.40, 06.50 - metais comuns não processados e semiprocessados, incluindo minérios, bem como 

certos produtos feitos de metais comuns; 08.10, 08.20, 08.40 - Ferramentas e instrumentos operados 

manualmente para a realização de tarefas, tais como: furar, perfurar, modelar e cortar; 12.10 - Veículos 

e equipamentos para o transporte de pessoas ou mercadorias por terra, ar ou água; 16.10, 16.20, 16.30 

- Papel, papelão e certos produtos feitos destes materiais, bem como artigos de escritório; 26.10 - 

Artigos de passamanaria e de armarinho, cabelos naturais ou sintéticos, enfeites de cabelo, assim como 

pequenos adornos para uma variedade de objetos, não incluídos em outras classes; 03.10, 03.20, 03.30 

- Produtos de limpeza e produtos de toalete que não sejam de uso medicinal, bem como preparações 

destinadas à limpeza doméstica e de 

outros ambientes; 24.10, 24.20, 24.30 - Tecidos e coberturas em tecido para uso doméstico; 19.10, 

19.20, 19.60 - Materiais, não metálicos, para edificação e construção; 

Especificação: Faqueiros e talheres em geral, artigos e utensílios de utilidade doméstica, recipientes, 

sacos e embalagens em geral; Roupas e acessórios do vestuário de uso comum. Roupas e acessórios do 

vestuário para prática de esportes. Artigos de viagem; Jogos, brinquedos e passatempos. Artigos para 

ginástica, esporte, caça e pesca, exceto roupas e acessórios do vestuário. Jogos, brinquedos e 

passatempos. Artigos para ginástica, esporte, caça e pesca, exceto roupas e acessórios do vestuário; 

Máquinas, equipamentos e dispositivos industriais em geral. Máquinas e implementos utilizados em 

atividades agropecuárias. Veículos e implementos rodoviários; Produtos metalúrgicos planos e não 

planos. Eletrodos e metais de adição para solda em geral. Arames e telas de arame; Ferramentas e 

instrumentos portáteis acionados por força muscular. Ferragens em geral. Produtos de cutelaria, exceto 

de uso cirúrgico e doméstico; Tendas, barracas, lonas, guarda-sóis de praia e redes para descanso; Papel 

e papelão. Livros, álbuns, moldes de papel e impressos em geral. Artigos para escritório, material 

didático e de desenho; Artigos e artefatos de armarinho; Preparados para lavanderia, produtos e 

instrumentos de limpeza, exceto os de uso pessoal e industrial. Produtos de perfumaria e de higiene, e 

artigos de toucador em geral. Produtos de higiene, sem aplicação terapêutica, para uso em animais; 

Tecidos em geral. Roupa de cama, mesa, banho e cozinha. Artigos têxteis para limpeza; Materiais para 

construção e pavimentação em geral. Edificações, estruturas e módulos pré-fabricados ou pré-

moldados. Madeiras em bruto ou parcialmente preparadas;  

Interposição de recursos indeferidos: x 

Logomarca: Sem registro 
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11.1.2 - Nenhuma reclamação registrada no website RECLAME AQUI. 
 

 
 
11.1.3 - Website: 
 

- O domínio www.embrasil.com.br não está disponível para registro. 
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- Imagens do website da EMBRASIL coletadas em arquivo de internet no seguinte link: 
 

https://web.archive.org/web/20130410175726/http://www.embrasil.com.br/embrasil/index.php/hist
orico                 
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11.1.4 - Redes Sociais: 
 
- Não há registro de publicações na rede social FACEBOOK da EMBRASIL, no seguinte link: 
 

https://www.facebook.com/profile.php?id=182830368580840&paipv=0&eav=AfYiB_y1_m25JtosF1CPtXEBt
M5mC11xo6uPVXIBqA7JOA0xWVCFpRsnyTvqpT_vM0U&_rdr 
 

 
 
- Não foi encontrada a rede social INSTAGRAM da EMBRASIL. 
 
- Não há registro de publicações na rede social LINKEDIN da EMBRASIL, no seguinte link: 
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- Na rede social YOUTUBE da IGUANA FILMES, contém a publicação do vídeo publicitário institucional da 
EMBRASIL do ano de 2014, no seguinte link: https://www.youtube.com/watch?v=5fDks38abGQ 
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- Vídeo Institucional da EMBRASIL (Continuação): 
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- Vídeo Institucional da EMBRASIL (Continuação): 
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- Na rede social YOUTUBE da COPA CONSTRUIR EMBRASIL, contém a publicação do vídeo: EMBRASIL - 
Feira CONSTRUIR MINAS 2014, na qual a EMBRASIL foi a principal parceira institucional desta feira, no 
seguinte link: https://www.youtube.com/watch?v=K_eZf_A8RkE 
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- Vídeo: EMBRASIL - Feira CONSTRUIR MINAS 2014 (Continuação): 
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11.1.5 - Vídeo: EMBRASIL - Feira CONSTRUIR MINAS 2014 (Continuação): 
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- Na rede social YOUTUBE do programa GESTÃO & NEGÓCIOS, contém a publicação do vídeo: Gestão de 
Armazenagem EMBRASIL, o qual demonstra a excelência operacional da EMBRASIL, no seguinte link: 
https://www.youtube.com/watch?v=gmF5SkIH2ME 
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- Na rede social YOUTUBE da AGENTTIA, contém a publicação do vídeo em 2014: Presidente da 
EMBRASIL, Ronaldo Magalhães fala sobre iniciativas do Fórum Estratégico MATCON, no seguinte link: 
https://www.youtube.com/watch?v=m2lb2rP8ue0 
 

 
 
- Na rede social YOUTUBE de ANASTASIAGOV45, contém a publicação do vídeo em 2011: Antonio 
Anastasia recebe apoio do presidente da empresa EMBRASIL, Ronaldo Magalhães, no seguinte link: 
https://www.youtube.com/watch?v=jdhDF6SVbHk 
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11.1.6 - Matéria sobre a EMBRASIL no jornal HOJE EM DIA no ano de 2014, a respeito dos investimentos 

na modernização e que o Grupo EMBRASIL faturou cerca de R$ 550 milhões em 2013, no link a seguir: 

https://www.hojeemdia.com.br/economiaefinancas/embrasil-moderniza-gest-o-e-investe-em-feira-

1.238558 
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. Matéria sobre a EMBRASIL no jornal HOJE EM DIA no ano de 2014 (continuação): 
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11.1.7 - Peças de comunicação perante aos clientes e representantes: 
 

      
 

       
 

11.1.8 - Premiações: 
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11.1.9 - Exemplares de tabloides e catálogos digitais da EMBRASIL: 
 
No seguinte link de internet: https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/cat__logo_geral_embrasil_2015, 
com 10 (dez) categorias de produtos e cerca de 66 (sessenta e seis) subcategorias. 
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No seguinte link: https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/cat__logo_geral_embrasil_2015, catálogo 
com cerca de 370 (trezentos e setenta) tipologias de produtos. 
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Nos seguintes links: 
 

https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/tabloide_dia_das_m__es_-_embrasil. 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/papelaria_embrasil_web 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/utilidades_em_pl__stico_virtual 
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Nos seguintes links:  

https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/cat_logo_michelin_2013_refeito 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/irwin 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/luvas_yeling_correto_corre_ao 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/sata_final_catalogo_sata_150_dpi 
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Nos seguintes links:  

https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/cat__logo_bemba 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/luxcel_final 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/maxprint_ 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/folder_virtual_hth 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/prospecto_sunflex 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/cat_logo_ballina 
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Nos seguintes links:  

https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/mondial_fechado_final_grafica.pdf_final 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/multivisao_final2_fechado 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/p1.studio_tacto_c.1a.cmyk 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/catalogo_mor_trim 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/cat__logo_intex__web_ 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/tabloide_brinquedos_2015 
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Nos seguintes links:  

https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/cat__logo_coteminas_junho_2014_-_gr 

https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/cat_logo_tsf_final_150_dpi 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/j_serrano 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/revista_embrasil_sebastiao_corrigida 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/ypiranga 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/rossi 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/catalogo_dorel_virtual 
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Nos seguintes links:  

https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/cat__logo_virtual_agro 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/guia_medicamentos_web 
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11.2 - Sobre a marca SOCOL: 
 
11.2.1 - Registro perante ao INPI: 

Nº do Processo: 822382598 

Marca: SOCOL 

Apresentação: Mista 

Natureza: De Produto 

Apostila: x 

Data de Depósito: 14/12/1999 

Classe Nacional: 08.10, 08.20 e 08.40 - ferramentas e instrumentos operados manualmente para a 

realização de tarefas, tais como: furar, perfurar, modelar e cortar. 

Especificação: Ferramentas e instrumentos portáteis acionados por força muscular. Ferragens em geral. 

Produtos de cutelaria, exceto de uso cirúrgico e doméstico. Ferramentas e instrumentos portáteis 

acionados por força muscular. Ferragens em geral. Produtos de cutelaria, exceto de uso cirúrgico e 

doméstico. Ferramentas e instrumentos portáteis acionados por força muscular. Ferragens em geral. 

Produtos de cutelaria, exceto de uso cirúrgico e doméstico. 

Interposição de recursos indeferidos: DOCOL METAIS SANITÁRIOS LTDA. 

Logomarca:  

 
 
 
Nº do Processo: 828064253 

Marca: SOCOL 

Apresentação: Nominativa 

Natureza: De Serviço 

Data de Depósito: 10/10/2005 

Classe de Nice: NCL (8) 35 - Propaganda; gestão de negócios; administração de negócios; funções de 

escritório. 

Especificação: Comércio atacadista de artigos de uso agrícola e veterinários, utensílios domésticos, 

ferragens, ferramentas, peças e equipamentos para agricultura e pecuária, tecidos, confecções, plásticos 

e brinquedos, papelaria, artigos de limpeza e perfumaria, calçados, louças e vidros, material elétrico, 

material de escritório, material esportivo e recreativo, tintas, móveis e eletrodomésticos, material de  
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construção, produtos pirotécnicos em geral, armarinho em geral e seus correlatos, microcomputadores 

e licenças, equipamentos de informática e seus periféricos, suprimentos de informática, componentes 

eletroeletrônicos, artigos de decoração para festas natalinas, enfeites bem como a importação e 

exportação dos produtos já citados, representação comercial por conta de terceiros. 

Interposição de recursos indeferidos: SOCOL SALGADO DE OLIVEIRA CONSTRUÇÕES LTDA 

Logomarca: Sem registro 

 
11.2.2 - Nenhuma reclamação registrada no website RECLAME AQUI. 
 

 
 
 
11.2.3 - O domínio www.socol.com.br não está disponível para registro. 
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11.4 - Sobre a marca YANKEE: 
 
11.4.1 - Registro perante ao INPI: 

Nº do Processo: 822383896 ; 822383900 

Marca: YANKEE 

Apresentação: Mista 

Natureza: De Produto 

Apostila: x 

Data de Depósito: 15/12/1999 ;   

Classe de Nice: NCL (8) 22 - Cordas, fios, redes, tendas, toldos, oleados, velas, sacos, sacolas (não 

incluídos em outras classes); matérias de enchimento (exceto borrachas e plásticos); matérias têxteis 

fibrosas em bruto; 20.20, 20.25 e 20.35 - móveis e suas partes, bem como certos produtos feitos de 

madeira, cortiça, junco, cana, vime, chifre, osso, marfim, barbatana de  baleia, concha, âmbar, 

madrepérola, espuma-do-mar e sucedâneos de todas estas matérias ou de plástico. 

Especificação: Tendas, barracas para camping incluídas nesta classe; Faqueiros e talheres em geral; 

Artigos e utensílios de utilidade doméstica; Recipientes, sacos e embalagens em geral. 

Interposição de recursos indeferidos: x ; THE STANLEY WORKS 

Logomarca:  

 
 
 
11.4.2 - Identificada 1 (uma) reclamação registrada no website RECLAME AQUI, conforme abaixo: 
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11.4.3 - O domínio www.yankee.com.br não está disponível para registro. 
 

 
 
 
 
- Imagens de produtos da marca YANKEE no website da COBIMEX coletadas no seguinte link: 
https://web.archive.org/web/20130315141357/http://www.cobimex.com.br/cases/case.php?id=100 
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11.4.4 - Exemplares de tabloides catálogos digitais com propagandas de produtos da marca YANKEE: 
 

Nos seguintes links:  

https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/tabloide_web 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/catalago_praia_web 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/embrasil_-_pdf_para_site 
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11.5 - Sobre a marca VULCÃO: 
 
11.5.1 - Registro perante ao INPI: 

Nº do Processo: 825333040 ; 904273571 ; 904273725 

Marca: VULCÃO 

Apresentação: Nominativa 

Natureza: De Produto 

Apostila: x 

Data de Depósito: 20/01/2003 ; 22/11/2011  

Classe de Nice: NCL (8) 12 - Veículos; aparelhos para locomoção por terra, ar ou água; NCL (9) 06 - Metais 

comuns e suas ligas; materiais de metal para construção; construções transportáveis de metal; materiais 

de metal para vias férreas; cabos e fios de metal comum não elétricos; serralharia, pequenos artigos de 

ferragem; canos e tubos de metal; cofres; produtos de metal comum não incluídos em outras classes; 

minérios; NCL (9) 11 - Aparelhos para iluminação, aquecimento, produção de vapor, cozinhar, 

refrigeração, secagem, ventilação, fornecimento de água e para fins sanitários. 

Especificação: Carrinho movido a propulsão muscular (carrinho de mão); Pregos; Pregos pequenos sem 

cabeça; Parafusos de metal; Parafusos de metal para cabos; Parafusos [ferragens]; Fogareiros; 

Churrasqueiras; Cozinhar (Grelhas para -). 

Interposição de recursos indeferidos: x 

Logomarca: sem registro 
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11.5.2 - Nenhuma reclamação registrada no website RECLAME AQUI. 
 

 

                                              
 
 
11.5.3 - O domínio www.vulcao.com.br não está disponível para registro. 
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11.5.4 - Exemplares de tabloides catálogos digitais com propagandas de produtos da marca VULCÃO: 
 
Nos seguintes links:  

https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/embrasil 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/embrasil_para_site_2 
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11.6 - Sobre a marca OI BRASIL: 
 
11.6.1 - Registro perante ao INPI: 

Nº do Processo: 825868076 

Marca: OI BRASIL 

Apresentação: Nominativa 

Natureza: De Produto 

Apostila: Sem exclusividade de uso da palavra " BRASIL" 

Data de Depósito: 29/03/2003 

Classe de Nice: NCL (8) 07 - Máquinas e ferramentas mecânicas; motores (exceto para veículos 

terrestres); e engates de máquinas e componentes de transmissão (exceto para veículos terrestres); 

instrumentos agrícolas não manuais; chocadeiras. 

Especificação: Máquinas, equipamentos, dispositivos, implementos e instrumentos não manuais 

utilizados em atividades agropecuárias. 

Interposição de recursos indeferidos: TNL PCS S/A 

Logomarca: sem registro 

 
11.6.2 - O domínio www.oibrasil.com.br não está disponível para registro. 
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11.7 - Sobre a marca ECOLAND: 
 

11.7.1 - Registro perante ao INPI: 

Nº do Processo: 826818625; 826818633 

Marca: ECOLAND 

Apresentação: Mista 

Natureza: De Produto 

Apostila: x 

Data de Depósito: 23/07/2004 

Classe de Nice: NCL(8) 11 - Aparelhos para iluminação, aquecimento, produção de vapor, cozinhar, 

refrigeração, secagem, ventilação, fornecimento de água e para fins sanitários; NCL(8) 18 - Couro e 

imitações de couros, produtos nessas matérias não incluídos em outras classes; peles de animais; malas 

e bolsas de viagem; guarda-chuvas, guarda-sóis e bengalas; chicotes, arreios e selaria. 

Especificação: Lampiões, lâmpadas a gás, camisa de candeeiro (para lampião), lanternas; Mochilas. 

Interposição de recursos indeferidos: x 

Logomarca:   
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11.7.2 - Nenhuma reclamação registrada no website RECLAME AQUI. 
 

 
 
11.7.3 - O domínio www.ecoland.com.br não está disponível para registro. 
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11.7.4 - Divulgação da marca ECOLAND no seguinte website:  
https://urucumdesign.wordpress.com/cases/ , destacando que a marca foi criada em 2001 com foco no 
seguimento de camping e pesca, e que devido a excelência alcançada no desenvolvimento dos produtos 
obtiveram a certificação pelo INMETRO e suas barracas foram as únicas aprovadas pelo EXÉRCITO 
BRASILEIRO. 
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11.8 - Sobre a marca STRONG: 
 
11.8.1 - Registro perante ao INPI: 

Nº do Processo: 828064296 ; 907363369 

Marca: STRONG 

Apresentação: Mista 

Natureza: De Produto 

Apostila: SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DO ELEMENTO NOMINATIVO; x 

Data de Depósito: 10/10/2005 ; 21/02/2014 

Classe de Nice: NCL (8) 08 - Ferramentas e instrumentos manuais (propulsão muscular); cutelaria; armas 

brancas; aparelhos de barbear; NCL (10) 09 - Aparelhos e instrumentos científicos, náuticos, geodésicos, 

fotográficos, cinematográficos, ópticos, de pesagem, de medição, de sinalização, de controle (inspeção), 

de salvamento e de ensino; aparelhos e instrumentos para conduzir, interromper, transformar, 

acumular, regular ou controlar eletricidade; aparelhos para registrar, transmitir ou reproduzir som ou 

imagens; suporte de registro magnético, discos acústicos; máquinas distribuidoras automáticas e 

mecanismos para aparelhos operados com moedas; caixas registradoras, máquinas de calcular, 

equipamento de processamento de dados e computadores; aparelhos extintores de incêndio. 

Especificação: Ferramentas manuais, tais como: chaves de boca, de fenda e demais ferramentas 

incluídas nesta classe; Lonas de segurança. 

Interposição de recursos indeferidos: x 

Logomarca:   
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11.8.2 - Nenhuma reclamação registrada no website RECLAME AQUI. 
 

 
 
11.8.3 - O domínio www.strong.com.br não está disponível para registro. 
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- Imagens de produtos da marca STRONG no website da COBIMEX coletadas no seguinte link: 
https://web.archive.org/web/20130315085143/http://www.cobimex.com.br/cases/case.php?id=99 
 

 
 
 

- Notícia de premiações da marca STRONG no website da COBIMEX coletadas no seguinte link: 
https://web.archive.org/web/20130315141556/http://www.cobimex.com.br/noticias/noticia.php?id=
273 
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11.8.4 - Exemplares de tabloides catálogos digitais com propagandas de produtos da marca STRONG: 
 

Nos seguintes links:  
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/strong_2014 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/catalogo_copa_web 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/revista_de_neg__cios_grupo_embrasil 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/rn_46_-_outubro_2011 
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Nos seguintes links:  
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/embrasil_para_site_2 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/revista_de_neg__cios_grupo_embrasil 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/catalogo_copa_web 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/tabloide_web 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/catalago_praia_web 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/embrasil 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/tabloide_plasticos 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/cat__logo_geral_embrasil_2015 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/strong_2014 
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11.8.5 - Pesquisa na internet sobre a palavra-chave de produtos da marca STRONG: 
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11.9 - Sobre a marca PRAIA & PISCINA: 
 
11.9.1 - Registro perante ao INPI: 

Nº do Processo: 830015183 ; 830015191 

Marca: PRAIA & PISCINA 

Apresentação: Mista 

Natureza: De Produto 

Apostila: Sem direito ao uso exclusivo da expressão "praia & piscina" 

Data de Depósito: 10/09/2008 

Classe de Nice: NCL (9) 25 - Vestuário, calçados e chapelaria; NCL (9) 03 - Preparações para branquear e 

outras substâncias para uso em lavanderia; produtos para limpar, polir e decapar; produtos abrasivos; 

sabões; perfumaria, óleos essenciais, cosméticos, loções para os cabelos; dentifrícios. 

Especificação: Roupas e artigos do vestuário, a saber: camisas, calças, calções, cuecas, bermudas, shorts, 

bonés, tops, roupa íntima, sungas, roupas de banho, toucas de banho, roupas de praia, biquínis, artigos 

de malha, roupa de ginástica, roupas para prática de esportes, meias, lenços, lenços de pescoço, jérseis, 

luvas, paletós, penhoar, pijamas, pulôveres, saias, sobretudos, suspensórios, viseiras, chapéus e cangas; 

cosméticos, cremes, perfumes, óleos para a pele, xampu, sabonete, esmalte, água de cheiro colônia, 

água de lavanda, água oxigenada, algodão para uso cosmético, óleos de amêndoa, sabonetes de 

amêndoas, sabonetes antitranspirantes, produtos antitranspirantes, preparações cosméticas para 

banhos, produtos para barbear, batons para lábios, bronzeadores, tintas para os cabelos, óleos 

essenciais de cedros, cera para depilação, cremes para clarear a pele, cremes cosméticos, filtros solares, 

mistura de fragrância, lápis para sobrancelhas, lixa para as unhas, maquiagem para o rosto, óleo de 

lavanda, produtos de perfumaria, unhas postiças, produtos para depilação, sabonete medicinal. todos 

incluídos nesta classe. 

Interposição de recursos indeferidos: x 

Logomarca:   
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11.9.2 - Nenhuma reclamação registrada no website RECLAME AQUI. 
 

 

 
 
 
 

11.9.3 - O domínio www.praiaepiscina.com.br não está disponível para registro. 
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- Imagens de produtos da marca PRAIA & PISCINA no website da EMBRASIL coletadas no seguinte link: 
https://web.archive.org/web/20120615120613/http://www.embrasil.com.br/embrasil/index.php/mar
cas-proprias 
 

 
 
11.9.4 - Participação na feira EXPOLAZER 2011, ver no link: 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/rn_46_-_outubro_2011 
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11.9.5 - Exemplares de tabloides e catálogos digitais com propagandas da marca PRAIA & PISCINA: 
 

Nos seguintes links:  
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/catalago_praia_web 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/praia_web 
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11.10 - Sobre a marca EXATTA: 
 
11.10.1 - Registro perante ao INPI: 

Nº do Processo: 902401319 

Marca: EXATTA 

Apresentação: Mista 

Natureza: De Serviço 

Apostila: Sem direito ao uso exclusivo da expressão "Distribuidora" 

Data de Depósito: 20/12/2010 

Classe de Nice: NCL (9) 35 - Propaganda; gestão de negócios; administração de negócios; funções de 

escritório. 

Especificação: Comércio (através de qualquer meio) de produtos para a destruição dos animais nocivos, 

fungicidas e herbicidas. 

Interposição de recursos indeferidos: x 

Logomarca:   

 
 
11.10.2 - O domínio www.exatta.com.br não está disponível para registro. 
 

 
 

OBSERVAÇÃO: Esta marca não foi lançada comercialmente, conforme esclarecido em entrevista pelo 
ex-diretor-presidente do Grupo EMBRASIL. 
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11.11 - Sobre a marca CORAMAIS DISTRIBUIDORA: 
 
11.11.1 - Registro perante ao INPI: 

Nº do Processo: 903232790 

Marca: CORAMAIS DISTRIBUIDORA 

Apresentação: Mista 

Natureza: De Serviço 

Apostila: Sem direito ao uso exclusivo da expressão "Distribuidora" 

Data de Depósito: 20/12/2010 

Classe de Nice: NCL (9) 35 - Propaganda; gestão de negócios; administração de negócios; funções de 

escritório. 

Especificação: Comércio (através de qualquer meio) de matérias tintoriais 

Interposição de recursos indeferidos: x 

Logomarca:   

 
 
11.11.2 - Nenhuma reclamação registrada no website RECLAME AQUI. 
 

 

 
 
11.11.3 - O domínio www.coramaisdistribuidora.com.br está disponível para registro. 
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11.11.4 - Exemplares de tabloides e catálogos digitais da marca CORAMAIS DISTRIBUIDORA: 
 

No seguinte link:  
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/cat_logo_virtual_coral 
 

    
 
 

 
 

80 / 102



 

Laudo de Valorimetria Econômico-Financeira das marcas do GRUPO EMBRASIL 
©2007 I 2024 ELEGE Engenharia do VALOR & Sustentabilidade 

11.12 - Sobre a marca NATÁLIA CHRISTMAS: 
 
 

11.12.1 - Registro perante ao INPI: 

Nº do Processo: 819911607 ; 819911585 

Marca: NATÁLIA CHRISTMAS 

Apresentação: Mista 

Natureza: De Produto 

Apostila: x 

Data de Depósito: 10/04/1997 

Classe de Nice: NCL (8) 24 - Tecidos e produtos têxteis, não incluídos em outras classes; coberturas de 

cama e mesa; NCL (8) 11 - Aparelhos para iluminação, aquecimento, produção de vapor, cozinhar, 

refrigeração, secagem, ventilação, fornecimento de água e para fins sanitários. 

Especificação: Artigos de decoração como: persianas de matérias têxteis, cortinas de tecido e de tecidos 

transparentes, lisos ou estampados; elementos elétricos e lâmpadas incluídos nesta classe. 

Interposição de recursos indeferidos: x 

Logomarca:   

 
 
Nº do Processo: 819911615 

Marca: NATÁLIA CHRISTMAS 

Apresentação: Mista 

Natureza: De Serviço 

Apostila: x 

Data de Depósito: 10/04/1997 

Classe Nacional: 40 - serviços prestados por meio de produção, transformação ou processamento 

químico ou mecânico de objetos, ou de substâncias orgânicas ou inorgânicas, incluindo serviços de 

fabricação sob medida. 

Descrição: Serviços auxiliares ao comércio de mercadorias, inclusive à importação e à exportação. 

Interposição de recursos indeferidos: x 

Logomarca:   
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11.12.2 - Identificadas 10 (dez) reclamações registradas no website RECLAME AQUI, exemplificada 
abaixo: 
 

 

 
 
11.12.3 - Website: 
 

- O domínio www.nataliachristmas.com.br está disponível para registro. 
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- Imagens do website da NATÁLIA CHRISTMAS coletadas em arquivo de internet no seguinte link: 
 

https://web.archive.org/web/20131025051815/http://nataliachristmas.com.br/plus/index.php 
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- Imagens de produtos da marca NATÁLIA CHRISTMAS no website da COBIMEX coletadas no link: 
https://web.archive.org/web/20130315141551/http://www.cobimex.com.br/cases/case.php?id=98 
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11.12.4 - Imagens de anúncios de produtos da NATÁLIA CHRISTMAS coletadas nos seguintes links de 
internet: 
 
https://www.atacadistasonline.com.br/natal/papai-noel-enfeites/enfeite-natal-papai-noel-cristal-
acrilico-24cm-c-decoracao-e-iluminacao-natalia-christmas 
 

 
 
https://www.outletmix.com.br/enfeites-de-natal/esculturas-e-presepios/presepio-polyresina-3-
figuras-8cm-natalia-christmas-01-um 
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11.12.5 - Redes Sociais: 
 
- A rede social FACEBOOK da NATALIA CHRISTIMAS, no seguinte link, está ativa mas sem publicações 
desde o ano de 2014. 
 

https://www.facebook.com/nataliachristmasoficial/?locale=pt_BR 
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- Na rede social YOUTUBE do GRUPO EMBRASIL, contém a publicação do vídeo da Participação da 
NATÁLIA CHRISTMAS na Feira Natal Show no Expocenter Norte - São Paulo (Junho de 2012), no seguinte 
link: https://www.youtube.com/watch?v=YhlZSlrgSuQ 

 
 
 
- Na rede social YOUTUBE do GRUPO EMBRASIL, contém a publicação do vídeo de matéria jornalística 
do ano de 2010 sobre produtos natalinos do Jornal MGTV da REDE GLOBO MINAS citando a NATÁLIA 
CHRISTMAS e a expectativa de aumento de 20% no aumento de vendas em relação ao ano anterior, no 
seguinte link: https://www.youtube.com/watch?v=3pS21N0pRTw 
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11.12.6 - Participações na feira NATAL SHOW:  
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11.12.7 - Matérias na imprensa: 
 
- Matéria do ano de 2013 no website da ABRAS comunicando que a NATALIA CHRISTMAS optou pela 
importação de produtos chineses desativando a sua fabricação própria. 
 

https://www.abras.com.br/clipping/geral/40481/natalia-christmas-encerra-producao 
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11.12.8 - Exemplares de tabloides e catálogos digitais de produtos da marca NATÁLIA CHRISTMAS: 
 
No seguinte link:  
 

https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/embrasil_natal_web 
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No seguinte link:  
 
https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/cat__logo_nat__lia_christmas_2014 
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11.13 - Sobre a marca MUSTANG: 
 

11.13.1 - Registro perante ao INPI: 

Nº do Processo: 829602500 

Marca: MUSTANG 

Apresentação: Mista 

Natureza: De Produto 

Apostila: SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DO ELEMENTO NOMINATIVO. 

Data de Depósito: 19/11/2007 

Classe de Nice: NCL (9) 06 - Metais comuns e suas ligas; materiais de metal para construção; 

construções transportáveis de metal; materiais de metal para vias férreas; cabos e fios de metal 

comum não elétricos; serralharia, pequenos artigos de ferragem; canos e tubos de metal; cofres; 

produtos de metal comum não incluídos em outras classes; minérios. 

Especificação: Cravos para afixar ferraduras de cavalos 

Interposição de recursos indeferidos: x 

Logomarca:   

 
 

11.13.2 - O domínio www.mustang.com.br não está disponível para registro. 
 

 
 

OBSERVAÇÃO: Esta marca não foi lançada comercialmente, conforme esclarecido em entrevista pelo 
ex-diretor-presidente do Grupo EMBRASIL. 
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11.14 - Sobre a marca MASTER CHEF: 
 
11.14.1 - Registro perante ao INPI: 

Nº do Processo: 904540120 

Marca: MASTER CHEF 

Apresentação: Mista 

Natureza: De Produto 

Apostila: x 

Data de Depósito: 17/02/2012 

Classe de Nice: NCL (10) 11 - Aparelhos para iluminação, aquecimento, produção de vapor, cozinhar, 

refrigeração, secagem, ventilação, fornecimento de água e para fins sanitários. 

Especificação: Churrasqueiras 

Interposição de recursos indeferidos: COMPANHIA BRASILEIRA DE DISTRIBUIÇÃO 

Logomarca:   
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11.14.2 -Identificadas 5(cinco) reclamações registradas no website RECLAME AQUI, exemplificadas 
abaixo: 
 

 

 

 
 
11.14.3 - O domínio www.masterchef.com.br não está disponível para registro. 
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11.14.4 - Exemplares de tabloides e catálogos digitais de produtos da marca MASTER CHEF: 
 
No seguinte link:  
 

https://issuu.com/grupo_embrasil/docs/fim_de_ano_web 
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11.15 - Sobre a marca COBIMEX NEGÓCIOS INTERNACIONAIS: 
 

11.15.1 - Registro perante ao INPI: 

Nº do Processo: 905997611 

Marca: COBIMEX NEGÓCIOS INTERNACIONAIS 

Apresentação: Mista 

Natureza: De Serviço 

Apostila: Sem direito ao uso exclusivo da expressão "NEGÓCIOS INTERNACIONAIS". 

Data de Depósito: 18/03/2013 

Classe de Nice: NCL(10) 35 -  Propaganda; gestão de negócios; administração de negócios; funções de 

escritório. 

Especificação: Importação-exportação (Agências de -); Assessoria, consultoria e informação em gestão 

de negócios para companhias industriais ou comerciais; Comércio (através de qualquer meio) de 

aparelhos e instrumentos de salvamento; Comércio (através de qualquer meio) de composições 

extintoras de fogo; Comércio (através de qualquer meio) de produtos alimentícios; Despachante 

aduaneiro [desembaraço e liberação de documento alfandegário] 

Interposição de recursos indeferidos: x 

Logomarca:   

 
11.15.2 - Website: 
 

 
- O domínio www.cobimex.com.br está disponível para registro. 
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- Imagens do website da COBIMEX coletadas em arquivo de internet no seguinte link: 
 

https://web.archive.org/web/20130315080551/http://www.cobimex.com.br/home/ 
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12 - Relatório da revisão 01: 

 
- Data: 25/06/2024 em relação a versão original emitida em 24/04/2024; 
 
- Motivo: Retirada da marca número do processo 814291597 por estar extinta junto ao INPI conforme 
Certidão nº 1018748/2024/COGED/DIRMA/PR e relatório de busca abaixo. 
 

 
 

O conteúdo deste LAUDO se encerra neste ponto. 
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